
دروس پیشنیازنوع درستعداد واحدعنوان درس ردیفدروس پیشنیازنوع درستعداد واحدعنوان درس ردیف
-پایه2مدیریت منابع انسانی پیشرفته 6-اصلی2بازاریابی و مدیریت بازار پیشرفته1
-اصلی2كاربرد تئوری تصمیم گیری 7-پایه2نظریه های سازمان و مدیریت پیشرفته2
-اصلی2روش شناسی پژوهش های كیفی و آمیخته در مدیریت8-پایه2تحلیل آماری3
-پایه2مدیریت استراتژیك پیشرفته 9-اصلی2مدیریت رفتار مصرف كننده4
-اصلی2مدیریت تبلیغات و برند 10-پایه2اخلاق و احكام كسب و كار5

تخصصی2خدماتی- بازاریابی صنعتی11
12جمع10

دروس پیشنیازنوع درستعداد واحدعنوان درس ردیفدروس پیشنیازنوع درستعداد واحدعنوان درس ردیف
-پایان نامه4پایان نامه 16-تخصصی2مدیریت ارتباطات مشتری و عملكرد بازاریابی12
------تخصصی2مدیریت استراتژیك بازاریابی13
------تخصصی2اصول مذاكرات،مكاتبات و قراردادهای تجاری14
15------
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0تعداد دروس اختیاری 
10تعداد دروس اصلی
10تعداد دروس پایه

8تعداد دروس تخصصی

4پایان نامه

32الزامی- مجموع واحدهای دروس و پایان نامه بدون جبرانی

گرایش بازاریابی- برنامه ترم بندی رشته کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی

ترم دومترم اول

جمع

ترم چهارمترم سوم

جمعجمع

: ه می تواند برای هر یک از دانشجویانی که دارای مدرک کارشناسی غیر مرتبط هستند از بین دروس زیر درس جبرانی در نظر بگیردگرو:توضیحات

مدیریت استراژیک -مدیریت مالی -بازاریابی و مدیریت بازار -مدیریت منابع انسانی -مبانی سازمان و مدیریت -آمار و کاربردآن در مدیریت -زبان تخصصی 


